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АМЕРИКАНСЬКА ПРИДОРОЖНЯ АРХІТЕКТУРА

Фотографії Джона Марголіса

Винахід і масове виробництво автомобілів змінили життя американців та ландшафт Сполучених Штатів у ХХ сторіччі. Протягом ХІХ сторіччя подорожі були обтяжливими й дорогими. Тодішні дороги були в основному вибоїстими і брудними стежками, по яких було важко їздити. Наперед обумовлені маршрути, залізничні розклади або повільна їзда кінними візками обмежували можливості людей, котрі прагнули знайомитися з чудесами країни.

Але все це почало змінюватись, як тільки машини стали доступні для мільйонів людей і було побудовано гарні дороги, що могли прийняти все більші й більші потоки автомобілістів, які тепер могли вільно вивчати країну згідно зі своїми власними маршрутами і розкладами. Американська система вільного підприємництва відгукнулася на це, створивши нові типи бізнесу, пристосовані спеціально для потреб цих автомобілістів. По всіх Сполучених Штатах поширився приватний родинний бізнес – будівництво обабіч доріг-хайвеїв таких споруд, які б забезпечували мандрівників усім необхідним: бензином, їжею і дахом над головою.

Ця нова автодорожня архітектура дуже відрізнялася від тієї, що була властива діловим районам, розташованим уздовж головних вулиць Америки. На відміну від невеличких знаків, покликаних привернути увагу пішоходів та уповільнити рух, оригінальні й характерні придорожні будівлі, часто прикрашені величезними рекламно-інформаційними щитами, голосно вимагали уваги від потенційних клієнтів, що мчали повз них на високих швидкостях. Дизайн цих будівель був своєрідною візуальною стенограмою, що приваблювала клієнтів і примушувала їх ЗУПИНИТИСЬ.

Ця ера винахідництва в американській придорожній архітектурі почала наближатись до свого кінця у 1950-х, коли було створено нове покоління швидкісних доріг – систему хайвеїв, що поєднали між собою різні штати в обхід старих автомобільних доріг. На початку ХХІ сторіччя стара придорожня архітектура майже повністю зникає. Нові одноманітні мережі було побудовано на узбіччях магістралей, прокладених між штатами, та на околицях міст. Більшість із старих придорожніх закладів припинили свою діяльність; багато будівель було зруйновано, а ті, що лишились, повністю занепали. 

Більш ніж 25 років історик архітектури Джон Марголіс подорожував усіма континентальними Сполученими Штатами з фотоапаратом у руках, щоб зафіксувати і зберегти образи цієї приреченої на зникнення традиції в американській комерції. Представлені тут фотографії відібрано з тисяч знімків, зроблених протягом його пошуків довжиною 100 тисяч миль. Це портрет тієї безхитрісної Америки, в якій ділові люди могли досягти своєї Американської Мрії, поставивши край дороги знак, і забезпечити собі гарне життя, задовольняючи потреби моторизованої публіки.

Виставку «Американська придорожня архітектура» було організовано Відділом культурних програм Бюро у справах освіти і культури Державного департаменту США, Вашингтон, округ Колумбія. Виставка проходить під патронатом посольств і генеральних констульств Сполучених Штатів по всьому світу.

Діяльність Джона Марголіса в галузі фотографії частково фінансувалася Фундацією Джона Сімона Гуггенгайма та Національним Фондом мистецтв – урядовою агенцією США. У 2003 році Фундація Алісії Паттерсон присудила Джону Марголісу стипендію імені Джозефіни Паттерсон Олбрайт у галузі фотожурналістики.
БЕНЗИН

Найнеобхіднішою річчю для того, щоб любителі дорожніх пригод могли рухатись уперед до нових відкриттів, був бензин, що тримав машину на ходу. На початку ХХ сторіччя до послуг автомобілістів були цистерни на запряжених кіньми підводах; або ж власники машин мусили везти бочки на автобазу, там їх наповнювати і зберігати бензин удома – ідея, небезпечна у будь-яких обставинах. У 10-х і 20-х роках було винайдено і вдосконалено бензинові помпи, і повсюди на узбіччях американських доріг почав з’являтися новий тип будівель – бензозаправні станції.

Оскільки прецедентів для такого будівництва не було, власники заправок проектували і споруджували їх як хотіли. Одні зводили їх у вигляді маленьких будиночків, щоб вони могли вписатися в обжите середовище. Інші віддавали перевагу екзотичним архітектурним стилям – наприклад, середньовічним замкам, грецьким храмам або японським чайним будиночкам. Ще інші відпускали свою уяву на волю і надавали своєму закладові форми величезних скульптурних версій відомих і подеколи менш відомих об’єктів чи будівель, які мали дуже мало спільного (якщо взагалі щось мали) з розливанням бензину. Заправки мали форму літаків, човнів, маяків, чайників, рулонів туалетного паперу і чого завгодно, що тільки могло примусити мандрівника купити тут чергову каністру бензину.

Багато таких чудасій дожили до кінця ХХ сторіччя. Але на початку 80-х років увійшли в дію закони, які вимагали ліквідації або заміни підземних сховищ, де зберігалися цистерни з бензином, через потенційну екологічну загрозу протікання бензину в грунт. Оскільки кошти на заміну цистерн були невиправдано високими і більшість цих реліктових заправок було розташовано вздовж доріг, якими мало хто користувався, чудернацькі споруди майже повністю зникли з ландшафту ХХІ сторіччя. 

ЇЖА

Їжа – це справжнє паливо, яке давало людям можливість рухатися протягом автомобільних подорожей. Було створено спеціальні заклади, щоб задовольняти потреби цього нового типу голодної клієнтури. У таких випадках дорогі ресторани з їжею найвищої якості були явно недоцільними. Натомість у більшості меню пропонувалися дешеві страви, які не вимагали багато часу на приготування і споживання.

Інформаційні щити і відповідні знаки були основним елементом у рекламуванні придорожніх їдалень. Власники цього бізнесу змагалися за те, щоб спокусити водіїв зупинитися саме у своїй закусочній, а не в наступній. Це були як старі розвалюхи, так і шикарні будівлі. Деякі з них являли собою просто будки зі столиками надворі, тоді як інші відзначались ефектним дизайном. Дешеві ресторанчики, побудовані у формі вагончиків, створювали романтичну ауру, що асоціювалася з вагоном-рестораном сучасного потяга. Але найбільше враження справляли ті закусочні, що використовували для свого оформлення гігантські скульптурні зображення тієї їжі, якою вони торгували. Велетенські хот-доги,  конуси з морозивом, курчата і кофейні чашки служили декораціями придорожньої Америки, заманюючи голодних туристів.

Ще однією новацією на дорозі стали ресторанчики, які обслуговували автомобілістів прямо в машинах. Люди могли заїжджати на паркінг і не виходити з машин, у той час як до них підходив офіціант, брав замовлення і згодом приносив його у спеціальному лотку, який можна було кріпити до дверцят машини. У ХХІ сторіччі, незважаючи на те, що подекуди іще можна знайти подібні унікальні придорожні заклади, найширше розповсюдженими стали такі місця, як “Мак-Дональдс” чи “Бургер Кінг”, де можна дуже швидко замовити їжу і передбачити, якою вона буде.

ТИМЧАСОВЕ ЖИТЛО 

Колись подорож на автомобілі була справою неприємною і непрогнозованою. Новий клас мандрівників потребував якогось місця на дорозі, де можна було б добре виспатися вночі. Звичайні готелі для цього не підходили, бо вони зазвичай були розташовані у центрі міст, де було важко припаркуватися. Дуже часто вони були вишуканими й дорогими, що не приваблювало навіть забезпечених автомобілістів, які просто подорожували. Багато доріг так і лишалися грунтовими й нерідко брудними. Туристичні машини не мали даху, і мандрівники, відкриті примхам природи, мусили чимось прикриватись чи носити захисний одяг. І навіть тоді, коли автовласник зупинявся на ніч, він прагнув залишатися у тісному контакті зі своєю машиною. Найпершим вирішенням цього питання стали автокемпінги – мандрівники возили з собою тенти, постіль і кухонне начиння й зупинялися в полях або спеціальних таборах уздовж хайвеїв. Інші прикріплювали тенти й ліжка ззаду до своїх машин. Автокемпінги працювали, але користуватися ними було складно і забирало багато часу.

Невдовзі придорожні підприємці винайшли простіше рішення і почали будувати невеличкі кабінки. Водій може підігнати свою машину прямо під кабінку – іноді зовсім маленьку – і зупинитися там на ніч. Такі місця стали називати автомістечками, а згодом – мотелями (від стягнення двох слів – «мотор» і «готель»). Зрештою ці індивідуальні кабінки складались у довгі ряди, і таким чином виник усім знайомий тип мотелю середини ХХ сторіччя. Сьогодні більшість мотелів і кабінок старого типу збереглось уздовж рідко використовуваних доріг, а забезпечення мандрівників чудовим нічним відпочинком на узбіччях трас, що пролягли між штатами, і на околицях міст успішно взяли на себе такі відомі готельні мережі, як «Голідей Іннс» та «Рамада Іннс».
